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Bodybell reorganiza
su cupula directiva

FICHA A UN EJECUTIVO DE PC CITY PARA PILOTAR LA EMPRESA

LElizalde/E.Calatrava. Madrid

El Grupo Bodybell, propieta-
rio de las cadenas de perfu-
merias Bodybell y Juteco, re-
organiza su cupula directiva,
En septiembre de 2009, su
consejero delegado, Francis-
co Martin Consuegra, comu-
nico su intencién de abando-
nar la compafiia para dedicar-
se a otros proyectos profesio-
nales. Para que el proceso se
realizara de forma ordenada,
ambas partes decidieron que
su salida no se produciria has-
taencontrar un sustituto.

El pasado 15 de marzo,
Martin Consuegra, que se in-
corpord alaempresa en 2005,
promovio la compra de Jute-
co dos afios después y gestio-
no su integracion, abandond
definitivamente su cargo.

Cambio

Los propietarios del Grupo
Bodybell, los fondos de capital
riesgo N+1 y Mercapital, han
aprovechado este cambio pa-
ra dar un vuelco a la gestién
del grupo de perfumerdas con
el fichaje de Fernando de Vi-

Francisco Martin Consuegra.

cente, director general de la
division Internacional del
grupo DSG, propietario de PC
City, segun informan fuentes
del sector. Desde Bodybell,
rehusaron confirmar el nom-
bramiento. N+1 y Mercapital
confirmaron la dimisién de
Martin Consuegra. ;

Segun las mismas fuentes
sectoriales, Fernando de
Vicente sera el nuevo presi-

dente ejecutivo del Grupo
Bodybell. Este nombramien-
to implica la salida de Loren-
zo Martinez, presidente no
ejecutiva de Bodybell desde
mayo de 2007. Estos cambios,
consensuados por los dos so-
cios, refuerzan el papel del
primer ejecutivo del grupo.
Fernando de Vicente esun es-
pecialista del retail y conoce
bien el mercado espafiol, ya
que, antes de ser promociona-
do en DSG, fue el consejero
delegado de PC City Espafia.

Fuentes sectoriales inter-
pretan el nombramiento de
Fernando de Vicente como el
deseo del grupo de redefinir
el modelo de Bodybell. La in-
cognita es el modelo por el
qué apostara. PC City, que
abrid 20 tiendas en el merca-
do espafiol durante Ia gestion
deFernando de Vicente, esun
especialista en precios bajos y
enagresivas promociones.

En 20009, los efectos de la
crisis redujeron las ventas de
la cadena perfumerias, peroel
resultado operativo se mantu-
voen linea conlo previsto,




